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L'intervista

L’HAMBURGER
HA UN’ANIMA ROCK

Filippo Tramali
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Carni pregiate e selezionate, ricette originall, salse e condimenti preparati in casa.
I tutto in un format esperienzigle, dove Fofferta éin linea con Fatmosfera e lambiente.
Ne parliamo con I titolari di Rock Burger, locale emergente della scena milanese

Lharmburger da gualche anno stawiven-
do una seconda giovinezza, grazie ai
ristoratori che hanno scelto la strada
dell'alta gualitd, |l simbolodel fast food
armericano & oggi un piatio ricercato,
preparato con ingredienti selezionati
e con tecniche all'svanguardia,

Camipregiate, ricette ariginali, salse e
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condimerti fath in casa. Locali sempre
pitl accoglient], molto spesso ispirsti
a un fema che viene modulato negli
spazi, negli arredi, nel fipo di serviao.
LInformat espenenziale, dove l'offerta
& insentain uncontesto polisensorale
chewva dal gusto, allawvista, all'udito.

E il caso di Rock Burser, uno dei locali

ermergenti della scena milanese, dove
[hamburger ha un'anima rock

Ma come nasce lidea e guale il per-
Corso per realizzarla e avere successo?
Me abbiamo parlato con Lele Lutteri
e con Enrico Salvini, rispetfivamen-
fe socio e art director e socio ed
execLtive chef di Fock Burger.
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Quando avete aperio i locale?

Fock Burgernasce nel dicembre del
20714 come naturale evoluzione del
portale web Eicetfe Bock, fondato e
ideato daAndrea Bansellie da Ennco
Salvini, due dei cingue soci attuali
di Bock Burger, dove i suggenm enl
culinari avewano come comun deno-
minatore appunto la musica rock.
Lasezione hamburger era guella pit
visitata e cosi & nato Fock Burger
IIn locale che ha messo insieme |e
nostre pit grand passioni, la musica
eil food, in parficolar modo gli ham-
burger e la cucina americana.
Siamo partiti guasi per gioco. Yisto
che l'attenzione e il ritorno media-
tico era parecchio abbiamo prima
organizzato delle cene per gl utenti
del sito. Da gui abbiamo frasferito il
format dal web a gualcosa di reale.
Abbiamo cominciato con la ricerca
dellalocation gid pianificando il fipo
di ambientazione e naturalments il
menll. Trovato il posto siusto, una
zona ben servita, con malti uffici [la
sede della Regione & a pochi passi) e
nello stesso tempo non distarfe da
Forta Muova e dallewie della movida,
abbiamo aperto.

Ltz Lutterf sock &zt diractor

Come avete elaborato levostre politi-
chedi prezzo? Vi siete allineati rispetio
alla concorrenza?

Abbiamo cercato di allinearci con i
competitor che proponevano un'of-
ferta molto vicina alla nostra. Ci
collochiamo comungue in una fascia
di prezzo media, considerando che

Forto: Anre Tacehini
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Enrkeo Sahang socko e exscutive chef

laworiamo con una materia prima,
carnedi alta gualitd, pivttosto costo-
sa. Dlfretutto, non prendendo un
prodotto giad finito, ma lavorandolo
direttamente nella nostra cucina,
abbiarmo un inevitabile aumento del
food cost Perd stiamo parlando di
un prodotto che chiaramente non &
paragonabile a guello di un fast food
tradizionale.

Andiamo per esempio dai 10,50
euradel Bom inthe .54, il nostro
classico cheeseburger, e arriviamo a
un massimo oi 13,50 euro.

Qual & I vostro target principale?
Cifficile stabilire un target priortano,
perché abbiamo una clientela molfo
varia. Monostante la nostra brand
philosophy sia orientata wverso la
musica rock, abbiamo infatfi un tar-
gef che spazia dai giovani agli adulfi,
rma anche a persone pid in 13 con gl
anni. Possono essere impiegati che
laworano in zona, famiglie, coppie,
gruppi di amici. Accomunati da un
aspetto: la passione per la buona
cucing e guindi per i prodotti di
cjualita.
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Il fatto di esserci concentrati su
ur'offerfa di alfo livello ¢ ha pre-
miato ampliando la nostra fascia di
clientela.

Quali mezzi avete nsato per farvi
conoscere?

Litilizziamo molto i canali social,
Facebook e Instagram in primis.
Ahbiamo un sito dove pubblichiamo
rmend, orar, location, novitd, Ma c'é
stato anche tanto passaparola tra
amici e primi clienfi. Questo ci ha
assicurato fin dagli esordi una base
importante di clienfi affezionati e
fidelizzati, & cui s agsiungono via
wia futti coloro che ci scoprono tra-
mite i social network, o su consiglio
dell'amico o del collega.

("hamburgeria di qualita sara unodef
format df punta anche per | prossimi
anni?

Come wvede l'evoluzione di guesta
formula?

Fer guanto riguarda il format legato
alla cucina americana e agli harm-
burger in parficolare diciamo che
adesso siamo un po' sulla punta
dell'tivpe, sopratfutio su Milano che

& un po' una cittd pilota per tutto il
resto d'ltalia.

Fenso che negli anni il boom si
sgonfierd, ma soprattutto assiste-
remo & una scrematura, per cui chi
sl & improvvisato perché ha sentifo
odore di facile gsuadagno con |'idea
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che lo street food della cucing ame-
ricana tirawva, ma non ha creato una
proposta all'altezza, fisiologicamen-
te negli anni uscird dal mercato. E
sopravyiveranno i locali che hanno
creduto e applicato guesta formula
in maniera concreta.

Folo: Anre Taz:hini

Pensate in futuro df espandervi? Se
st come?

Al momento abbiamo un solo loca-
le a Milano ma l'idea & guella di
percorrere due strade: framite il
franchising, una formula che abhbia-
mo gid pronta ma che stiamo walu-
tando molto atfenfamerte perché
vogliamo parfire con i piedi ben
saldi. Incltre abbiamo intenzione di
sviluppare la societd sopratfutio su
Milano e sulla Lombardia, creando
piano piano una rete di locali diretti.

Cosa occorre valutare per far partire
un format come il vostro € non fare
passt falsi?

Frincipalmente guello su cui stiamo
lawvorando di pit & la duplicabilita del
format. Ozgi la forfuna e il grande
laworo di Fock Burger & dato dal
fatto che diefro c'& un conceffo, una
ricerca accurata di materie prime.
Cluindi guello che cerchiamo & una
replica sia wisiva, sopratftutto per il
franchising, ma anche e soprattutfo
del livello gualitativo dell'offerta.
Ciobbiamo trovare |afiliera giusta per
far s che guando ci saranno anche
dieci Bock Burger, la came, il pane,
e |'offerta siano sempre gli stessi,
fedeli all'originale.

Trale bevande qual é la pin richiesta?
Moi abbiniamo principalmentebirea,
sopraffutto alla spina e, a seconda
del tipo di hamburger, proponiamo
gli accostamenti. Per esempio, con
lohn The Fisherman, hamburger
di salmore fresco tritato e fatto a
Bun, consigliamo una blanche che
& la birra che meglio si sposa con
il pesce. Mentre |a classica bionda
put andare con la came sia di manzo
che di tacchino, O una doppio malto

Feoek off Bock Bukysr
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per chi preferisce una birra un po'
pill corposa.

Quali sono Je vostre proposte cull-
nare?

La nostra & stata, fin dall'apertura,
una scelta di semplicita. Mon pro-
poniamo sei tipl di camne diversi,
guattro tipi di insalate ecc. Cosi
possiamo avere sempre tutto fre-
5CO, 02N giorno, senza tenere nien-
te in congelatore. In guesto modo
garanfiamo una gualitd decizamente
SLIPE OFe.

“Rock Burger
st collocain unafascia
di prezzo medi a,
considerando
che la materia prima
é piuttosto costosa”

Anche per guantoriguarda le ricetfe
dezli hamburger, purnellaloro origi-
nalita evarietd, evitiamo guelletrop-
pocomplicate, con mille ingredienti.
Pensiamo che se lavor con mate-

Linea Diretta
Tebbraio 2013

21



	rock_1
	rock_2

